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关于召开中拍协车委会2018年年会暨 
2018全国机动车拍卖研讨会的通知 
  
车委会各委员及有关单位： 
为总结中拍协车委会2018年工作，并在进一步分析国内外机动车拍卖市场发展环境及趋势的基础上，商议2019年年度计划。经研究，定于2019年1月17-18日在浙江杭州召开中拍协车委会2018年年会暨2018全国机动车拍卖研讨会。现将会议有关安排通知如下： 
一、参会人员 
1、政府相关部门及行业协会领导； 
2、车委会成员企业主要负责人； 
3、申请入会企业主要负责人； 
4、其他从事机动车拍卖的企业人员； 
5、机动车拍卖相关单位人员； 
6、相关专家及媒体。 
二、会议安排 
1、报到时间： 
1月16日15:00-20:00 
2、会议时间： 
1月17日上午：中拍协车委会2018年年会 
1月17日下午：2018全国机动车拍卖研讨会 
1月17日晚上：交流晚餐 
1月18日上午：参观考察 
3、会议地点： 
纳德自由酒店（浙江杭州拱墅区湖州街20号） 
三、其他事宜 
1、参会人员住宿统一安排，费用自理。 
2、请参会人员于1月10日前发回《参会回执》。 
3、联系方式： 
车委会秘书处  庞丽方  13521989995 
纳德自由酒店  黄爱芳  13868130045 
附件：参会回执 
二〇一八年十二月二十四日

关于订制2018年拍卖企业等级评估 
资质牌匾的通知 
  
各有关拍卖企业： 
中国拍卖行业协会根据今年拍卖企业等级评估的结果，将于近期为等级评定为A级、AA级、AAA级的拍卖企业制作资质等级证书，并连同公告文件一并下发到各有关省市协会，请相关企业于本月底前及时联系省市协会领取。另外，应需求，今年继续为有需要的企业订制牌匾，请下载并填写《2018年牌匾订单回执》（见附件）发送至评估办邮箱：pingguban@caa123.org.cn,相关须知事项详见回执。 
电话垂询：010-64931466转8006。 
二○一八年十一月八日



拍卖论坛
                      文物艺术品的未来投资前景
文/ 季涛 
2011年秋以来，内地文物艺术品拍卖市场出现调整，调整深度超出人们的预想，市场似乎出现了结构式的改变。未来，艺术品市场将如何前行？投资者也许将面临与以往不同的选择。
 
一、艺术品投资的最初模式
二十多年前,艺术品拍卖市场兴起初期，人们大多仅仅是为了投资而买进艺术品，由于急于赚钱和对于投资风险的恐惧，投资者一见到利润就会卖出，靠这样不断买进卖出的方式增值自己的资产；其中一些人不断吐故纳新、买优卖劣，逐渐建立起自己的藏品架构；极少数人由于手头宽裕，不急于挣钱而真正做到“只买不卖”的收藏；还有很多人对专业知识一知半解，见便宜就上，听忽悠就买，因而收了一屋子假货。这最后一种做法投资风险最大，不在本文探讨之列。
2011年之前每隔五六年会创出一次市场新高，之后这规律却似乎不灵了。以往几次市场涨落基本都是进二退一、轮涨补涨、齐涨共跌的模式。而此次调整更像是一种结构性调整：有的品种调整得深，有的调整得浅；有的品种，比如古代书画、古籍善本、佛像等，跌得少，涨得多，如今皆已创出新高；而像当代书画、当代艺术等品种却一直跌跌不休，难以企稳。此次调整不见了以往齐涨共跌的形态。
 
二、投资理念的转变
经过在市场上摸爬滚打，如今的投资者在选择藏品上更加挑剔。他们更看重文物艺术品真品、精品、生货以及多重价值，也更在意藏品流传有绪的经历。近几年，内地拍卖市场上艺术精品的价格跌少涨多，不断创出新高；而那些普货、应酬小品、“真似假”的作品，渐渐不被藏家所喜好，价格逐渐下跌或停滞不涨，甚至拍卖场上常能见到同一艺术家、类似的题材和尺幅的作品，价格相差几倍到十几倍的情况。近年新进场的艺术品投资者也十分地谨慎和挑剔，接盘艺术品普货的意愿并不强。
同时，投资者也发现，似乎藏得越久回报越好；而那些不断倒手买卖的人虽然积累起了资金，但总回报率却相差很大。那些手里握有好货或者建立起藏品系列的藏家大多没有了卖出的欲望，他们更愿意到市场上去寻找好的藏品以补己之缺；一些人在完成藏品的规模化、系列化之后，开办起自己的美术馆、博物馆，未来这些藏品短时间重回市场的可能性就极少了；更有一些藏家会将藏品捐入国有博物馆、美术馆，这些藏品或将永久离开了市场；许多人高位买进藏品，今天仍在被套而舍不得割肉，做成了被动收藏。好货惜售，次货卖不出价成为了当今拍卖市场的常态。收藏家们只进不出，市场上的艺术精品资源越来越枯竭，拍卖行征集难的状态已难以改变，精品难觅，生货稀缺。这必然带来拍卖行间的激烈竞争，拍卖行业的市场集中度将会逐渐增加，趋向于由几家大拍卖行构成的寡头市场。
 
三、藏品的周期性轮回
历史悠久的国际艺术品市场已经形成了聚聚散散、循环往复的周期形态。由散到聚的收藏品规模，只在出现“3D”情况的各种变故（去世、离婚、破产）时才会再次散出，通过拍卖由散到聚再次形成新的系列和规模，“3D”使藏品由聚回到了散，藏品被重新整合……。藏品不断被买走，又不断有新货释放出来，这成为了国际艺术品拍卖市场的常态。
内地收藏艺术品的历史仅有二十几年，仍处于慢慢由散到聚的进程中，远没形成“3D”由聚到散的第一个完整周期。绝大部分藏家正处于年富力强的年龄段，因此要等到这些藏家的后代散出藏品至少还需要二三十年以上的时间。未来仅仅靠内地现有的存量藏品和少量海外回流增量，必然难以满足市场上不断增加的需求，艺术精品在供不应求下上涨似乎不言而喻。而那些普货艺术品只会在与精品价格拉得过大后才有可能实现补涨，但这也许需要滞后较长时间，其增值幅度也会远逊于那些艺术精品。
 
四、未来艺术品投资前景
未来内地经济发展前景的不确定性，进口关税和增值税，都可能影响海外文物艺术品的回流，从而进一步减少藏品增量的供应，而缺乏生货、精品的存量市场会使内地市场进一步萎缩。

近年来内地艺术品大众消费市场增长明显，未来有着很大的市场想象空间。但大众消费主要位于市场中低价位的某些品种，对中高端艺术品拍卖市场的支持力度短期内也许十分有限。
拍卖场上能拍出“天价”的往往都是十分精美稀缺的艺术品，这些高价拍品一定属于绝对稀缺，但未来投资的增值空间却不一定超过那些较低价位的藏品。虽然“天价拍品”存世十分珍罕，但由于其价位过高，喜欢并有实力购买的人凤毛麟角，也就是说其相对稀缺度并没有那么高。一般而言，藏家购买“天价拍品”的出发点常常不是投资，而是收藏以及藏有国宝所体现出的成就感和满足感。例如，2018年香港蘇富比秋拍1.694亿港元拍出的一件“清乾隆御制珐琅彩虞美人题诗碗”，曾于2003年以2918万港元拍卖成交，15年间增值4.8倍，其投资效果明显不如同期拍卖过的很多中低档瓷器和书画，未来投资回报也许将更低。
相比之下，低价艺术品由于以往升值的幅度不大，能买得起的人要多出很多，或许其绝对稀缺度不如那些“天价拍品”，但相对稀缺度可能会远远超过它们。未来投资增值空间往往与相对稀缺的程度成正相关。
以往上涨过多的藏品已经用掉了足够多的增值，未来的升值空间往往会相应减少，藏品的投资回报率依据“边际效应递减原理”将会逐渐减少。也就是说，连续地增加一定比例的投入，对于同样的投资周期，所新增的收益会越来越少。市场的投资红利大多已经给了那些有先见之明，走对正路的投资者和收藏家。事实上，对于近十年间已经上涨数倍到十几倍以上的艺术品，投资增值曲线或许已经进入了饱和区。而那些刚刚被人发现并开始投资的优秀艺术家作品，已增值的幅度不大，价格相对不高，未来的增值空间容易被打开，这是寻求高回报的投资者应该去关注的。近些年，香港几大国际拍卖行都在推广中国、日本、东南亚优秀艺术家作品就是给投资者的一种新的选择尝试。
逐渐失去投资红利的艺术品市场，没有了齐涨轮涨，选择藏品将是一件更为困难的工作。也许，未来投资回报最为稳定的是那些古代的艺术品与工艺品，但增值最快的一定会是现当代的艺术品。投资收藏古代文物艺术品的门槛较高，藏家相对小众；多数投资者应该深入研究和大胆购藏现当代优秀艺术家的精美作品，去寻找未来有着最大增值空间的价值洼地！



艺术品拍卖：无底价咋也能卖出天价

艺术品拍卖大多会设定底价。底价又称保留价，由委托人自行确定或由委托人与拍卖行共同商定，是委托方要求的最低价，是拍品被其认可的最低转让价格。委托人设定底价的好处是，只有当最高应价高于或者等于底价时才能成交，如果最高应价低于保留价则不发生效力，拍卖师应宣布该拍品流拍，从而避免了委托人蒙受经济损失。不过，由于委托人在拍卖开始后不可对底价进行更改，底价制定不当仍会使利益受损。如果超出市场承受力会导致拍卖失败，如果过低则很可能在低价位成交。
　　无底价拍卖具有优势
　　虽然拍卖行和委托人都会对底价严格保密，以防止竞买人互相串通压价，但竞买人从公开的估价和拍场上的起拍价，可以大致判断出底价。估价是由拍卖行对拍品评估后确定的价格区间，如果得到了委托人充分认可，则成为确定底价的重要基础。而在艺术品普遍采用的增价拍卖中，起拍价通常低于或等于底价，从起拍价也可以对底价做出估计。透露出底价信息的估价和起拍价，一方面能够锁定竞买人，成为其出价的参照，另一方面，也泄露了委托人的最低期望值，使竞买人不至于出价过高。
　　与之相对的无底价拍卖，显示出一定的优势。
　　无底价也被称为零底价，即不设最低价格底限。无底价拍卖可以以最低竞价幅度起拍，或者允许竞买人自由报价，第一口价若无人竞价便可落槌成交，若有人竞价则由出价最高者竞得。无底价拍卖适合于委托人急于出手或对拍品难以定价的情况，在交易量下滑、买家信心不足的市场调整期，无底价拍卖也可以帮助拍卖行聚拢人气。近几年的拍场中，很多拍卖行开始大打低价牌，无底价拍卖越来越多地出现在大型拍卖行和两季大拍中，中国嘉德、北京保利等都推出了不少无底价拍品，古代书画、当代书画、瓷器、杂项等板块都有所涌现。
　　“价格躲闪”策略
　　价格躲闪是商务谈判中常用的策略，是指有经验者通常把底牌掩藏起来，注意倾听对方的谈话，在充分了解对方的心态后再亮出底牌。特别是在谈判开局阶段，会尽力诱使对手先报价，假如对手的报价与自己预想一致，便胜券在握，即使差距很大，也会了解其基本意图，以便在随后掌握主动。艺术品的无底价拍卖，大多发生在拍卖行和委托人对拍品价格或竞争热度难以把握的时候。特别在市场进入深度调整期，艺术品的价格定位会比较模糊，无底价拍卖将定价权交给买方，完全听任竞买人给艺术品价格重新定位，对拍卖行和委托人而言，无疑是最为省事和有效的办法。
　　价格躲闪可以带来成交率、成交价的双丰收。
　　无底价拍卖更吸引藏家
　　由于没有保留价限制，无底价拍卖能够有效提高成交率，甚至达到100%成交。2015年很受关注的北京荣宝第78期艺术品拍卖会中国书画无底价专场、湖南文博会无底价保真文物拍卖，成交率均达95%左右，是近些年专场中难得的佳绩。并且，无底价拍卖能够吸引很多捡漏者踊跃参与，在不知不觉中将价格追高，反而更容易拍出高价，形成起拍价越低成交价越高的“弹簧现象”。2012年，上海泓盛纸杂文献专场推出的倪瓒款《乐圃林居图》以100元起拍，成交价高达575万元；北京保利第十九期精品拍卖会推出的八大山人款《荷塘双鹌》以无底价拍卖，以339万元夺得专场榜首。
　　价格躲闪也被资深竞买人应用。
　　缺乏经验的竞买者最容易太早出价，而有经验的竞买者即便志在必得，也不会过早举牌，直到拍卖师说出“最后一次”时才出手。据说，著名美国收藏家诺顿·西蒙对一件作品感兴趣时，会若无其事地踱到拍场外面出价，希望其他人误以为不值得购买而放弃竞争。一些老练的买家往往坐在拍卖场靠后的位置，减少别人的注意，等竞争节奏慢下来时再出手。有些买家为了防止别的竞买人跟价，经常在蜻蜓点水般举牌后藏起号牌，或者干脆仅向拍卖师打手势示意，以避免出价过高的风险。
	来源：石家庄日报　
	


公益拍卖会可以拍什么
	文/刘双舟
《公益拍卖规程》规定，公益拍卖标的是指公益拍卖活动中变现的有形财产、财产权利或者公益服务。

拍卖标的俗称“拍品”，泛指通过拍卖方式转让的各种财产及财产权利。《拍卖法》第六条规定，拍卖标的应当是委托人所有或者依法可以处分的物品或者财产权利。根据不同的标准，拍卖标的可以划分为不同的类型。从标的是否具备物质实体形态的角度，拍卖标的可划分为有形资产和无形资产。有形资产主要是指看得见摸得着的实物，包括生产资料、生活用品、文物与艺术品等；无形资产一般包括专营权、土地使用权、知识产权、科技成果等、冠名权等。无形资产的最大特点是无实体形态，但同样是耗费了人力、物力、财力而成的，因此通称为财产权利；从标的可否移动及移动后是否影响其功用的角度，拍卖标的可以划分为动产和不动产。能够移动且移动后不会损害其功能和经济价值的拍卖标的为动产，如钢材、家俱等。像土地、房屋等不能移动或者移动后会损害其功能或经济价值的标的称为不动产；从标的流通是否收到限制的角度，拍卖标的可以划分为允许流通的标的和限制流通的标的。《拍卖法》还规定，依照法律或者按照国务院规定需经审批才能转让的物品或者财产权利，在拍卖前，应当依法办理审批手续。委托拍卖的文物，在拍卖前，应当经拍卖人住所地的文物行政管理部门依法鉴定、许可。

以上是关于一般拍卖标的的表述。目前我国尚无法律规定公益标的的范围和条件，但是我国《慈善法》明确规定，捐赠人捐赠的财产包括货币、实物、房屋、有价证券、股权、知识产权等有形和无形财产。这些捐赠财产中，除了货币外，其他非货币类财产都可以成为公益拍卖的标的。《慈善法》规定的可用于捐赠的慈善财产（除了货币外）与《拍卖法》中规定的拍卖标的的范围基本相同。也就是说，凡是可以用于一般拍卖的标的，都是可以用作慈善拍卖标的的。

公益拍卖的标的大致上可以分为财产和服务两大类。财产又可以分为有形财产和无形财产，或者动产和不动产。公益拍卖的主要功能是筹集公益善款，大多数时事后表现为有形财产或无形财产权利的变现活动，有时候公益拍卖中既无有形财产，也无财产权利，公益拍卖活动表现为纯粹的筹集善款活动，这种公益拍卖并非没有拍卖标的，其标的其实是某种服务，这与一般的拍卖有些不同。比如巴菲特慈善午餐拍卖。在该公益拍卖中，巴菲特既没有拍卖其有形财产，也没有拍卖其无形财产权利，而是拍卖了他提供的一种特殊的服务，即陪吃午餐这样的服务。

并不是所有的物品、财产权利或服务都能够成为公益拍卖标的。公益拍卖标必须满足一定的条件，这些条件包括自然、经济、法律等多个方面。在我国，公益拍卖标的需要同时满足以下几个方面的条件：

◎一是公益拍卖标的必须具有合法性。《拍卖法》规定，拍卖标的应当是委托人所有或者依法可以处分的物品或者财产权利。《慈善法》也规定，捐赠人捐赠的财产应当是其有权处分的合法财产。这些规定同样适合于公益拍卖标的。公益拍卖标的的合法性主要表现为两个方面：一方面，拍卖标的的来源必须是合法的，即委托人享有合法的处分权或所有权；另一方面，公益拍卖标的不应有法律上的流通障碍，即必须是法律允许流通或经法定部门批准后可以流通的财产。法律禁止流通的财产不能成为公益拍卖标的。

◎二是公益拍卖标的必须具有特定性，即客观上能将用于拍卖的财产、财产权利或公益服务与其他财产、财产权利或服务加以区别和分离。拍卖本质上讲是一种交易行为，交易的标的物必须是特定的。虽然《合同法》并未对买卖标的的特定性作出明确规定，但是合同的标的及确定标的的质量和数量等内容是买卖合同的必备条款，这些内容都是将合同标的与其他标的加以区分的重要因素。《拍卖法》也明确将拍卖标的的名称、规格、数量、质量列为委托拍卖合同的必备条款。这表明包括公益拍卖合同在内的所有买卖合同的标的必须是特定的，否者将无法形成有效的交易。

◎三是拍卖标的必须具有交换价值。作为公益拍卖标的，无论是有形资产的物品、无形资产的财产权利，还是特殊服务，都应当能够以货币衡量的经济价值，没有交换价值的财产、财产权利或服务通常不能充当公益拍卖标的。因为公益拍卖的首要任务是筹集善款，其结果必须能够以货币的形式予以表现，没有交换价值的东西将无法被变现。

◎四是实物类公益拍卖标的应当符合安全、卫生、环保等标准，同时应当具有使用价值。《慈善法》规定，捐赠人捐赠的实物符合安全、卫生、环保等标准。捐赠人捐赠本企业产品的，应当依法承担产品质量责任和义务。捐赠人捐赠的实物应当具有使用价值。
                                      

找准切入点 主攻中坚市场
 	  
文/刘尚勇
要形成企业核心竞争力，切入市场是关键，要想切入市场，首先要能够找准切入点，只有找准切入点，才能形成战斗力，才可以真正的在市场中形成你的核心竞争力。荣宝拍卖的总经理刘尚勇在如今已经进入“亿元时代”的艺术品市场中为自己找到了一个很好的切入点，他将其称为“中坚市场”
	艺术品拍卖进入价值投资时期
   我认为如今艺术品拍卖进入了一个新的时期——价值投资时期。早先艺术品拍卖的服务对象是收藏家、收藏爱好者，如今艺术品市场已经全部换了一批新人，进入市场的人都是一些进行价值投资的人。这些人跟过去的理念有所不同，如果现在不能清醒地认识市场发生什么变化，就没有办法参与到市场的竞争中来。
    价值投资跟以往到底有什么不同呢？以往我们更注重艺术品文化价值，比较注重一些新的风格，新的绘画技法，新人的出现，现在已经不是这样了，如今大家投资，更注重是已经认知的，被社会广为推崇的，比如说古代、经典美术，或者大师作品，财富价值非常突出的作品。
艺术品市场进入价值投资阶段以后，拍卖企业怎么参与市场经营呢？应该选取市场哪一部分作为主攻对象呢？我们  首先要对市场进行分层次分析，我认为市场分为三个大的板块：高端市场板块、中间（坚）市场板块以及低端市场板块。
一般企业不适合高端市场
  高端市场板块，是媒体和社会广为关注的市场。我把参与这个市场竞争的公司戏称明星公司，媒体经常报道他们拍出天价，大家对这些公司非常熟悉，他们都是拍卖行业的标杆公司，取得了非常大的成功。
明星公司在高端市场价值投资过程中，起到了一个推高价值的作用，他们不断推高艺术品的价值，拉伸价值空间，形成了新的艺术品价值发现，因此，高端市场是个非常吸引人的市场，也是一个非常惊心动魄的市场。因为媒体对这个市场的特别关注，所以许多公司在参与艺术品拍卖市场的时候，都把眼睛盯在了这个市场上。
但是，我认为这个市场竞争太过激烈了，每一年真正能够成为明星的拍品是不多的。虽然现在艺术品市场已经到了亿元时代，但是每年真正过亿的拍品是不多的，拍卖企业如果把竞争方向放在这个市场上，难度太大了。这不是一般拍卖企业的主攻方向。
高端市场仅是点缀
  然而，一些明星公司，也不是完完全全就做高端。我看到很多市场里面的优秀企业，一方面做高端市场，另一方面也不放弃做中间市场，他们有大量的拍品，90%的拍品还是做中间（坚）市场。原因何在？不是征集不到拍品，也不是没有能力对一个拍品进行成功的策划，而是因为拍卖市场不断推升艺术品的价值，艺术品的高价位已经广为社会质疑。大家对于快速拉升的市场价格存有一定的担心和害怕，大家在关注高收益的同时其实更注重是它可能存在的风险。
   在如今通货膨胀或者是流动性过剩的情况下，推升艺术品的价值并不困难，但是一旦经济形势发生变化，从通货膨胀变成通货紧缩，没有大量的热钱涌入市场的时候，困难就出现了。这样一来，拍卖公司把艺术品价格从几百万拉升到几千万，再从几千万拉升到上亿就有点风险过大了。因为如果拍卖公司长期推高艺术品的价值，大众心里所形成的一个公司的品牌认知，都在于能够推高艺术品价值，拉伸价值空间，但是当拍卖企业有一天做不到这一点的时候，就被市场否定了，拍卖公司的市场核心竞争力就此消失殆尽。
  中间（坚）市场可以兑现价值
  高端市场板块之下，就是中间市场板块，在此我把中间市场改了一个字，叫做“中坚市场”，我更看重这块市场，因为我认为这个市场是兑现价值的市场。在通货膨胀有巨大压力的今天，真正市场里面最大的需求是兑现价值。
比如说，某人有一幅普通的齐白石的画，平时没有想卖，更没有想卖一个高价，但是当他急需用钱却又拿不出现金的时候，他就希望能够把这幅画拿到市场兑现。然而，通常他心里就会开始担心：是否真的能兑现，艺术品真的能卖出钱吗？艺术品最主要的价值就是体现在到底能不能兑现，然而，艺术品最大的问题往往也就是兑现困难。
    虽然现在艺术品市场非常火爆，“明星公司”每天都在推升艺术品的价值，兑现在今天而言并不是很难的事情。但是一旦通货膨胀结束了，开始出现通货紧缩的时候，兑现就难了，市场里没有那么多现金了，如何兑现价值就变成我们最关心的事情。
  因此，我把荣宝公司的定位选在中间（坚）市场，虽然我不拒绝去做明星拍品的拍卖，不拒绝做高价位、高盈利拍品的拍卖，但是我的主攻方向一定是放在兑现价值的中坚市场。这个市场的需求是刚性的，也是非常现实的。
低端市场鱼龙混杂
  艺术品市场里还有一个版块就是低端市场，低端市场的经营相对比较困难。从艺术品拍卖角度来讲，低端市场鱼龙混杂，赝品或者艺术垃圾充斥其中，让人摸不着头脑，这也是社会里面诟病拍卖行业的一个原因。太多的公司选择了低端市场，让很多艺术垃圾和赝品在拍卖市场里泛滥，并且损害着我们行业的形象。
当然低端市场也是市场，市场经济当中我们尊重市场。这一个市场板块也是可盈利的，但是我认为在这个市场中经营生存很难。价值在不断消遣的过程中，公司必然走向消亡。
市场选择因企业而异
  荣宝根据自身的特点、情况选择了做中坚市场，这是由荣宝的历史造成的。早先荣宝斋是一个发行文化价值的地方，今天市场里面流行的大师作品，齐白石、徐悲鸿、李可染等等，之前都是从荣宝斋发行的，荣宝是一个发行的地方，今天它又是文化价值的重新整理者。
  那么，过去文化价值体系在今天的市场里面到底还有效吗？艺术品价格和相互价格比例关系，在今天是否还有效，是不是发生了新的变化等等，因此，荣宝要用每一场新的拍卖来进行验证。我认为，只要能够做好这件事情，就可以对得起荣宝的历史，也可以对得起市场，而且能够坚定市场的信心。这就是兑现价值的意义。
   拍卖企业在不断验证价值的同时，就打造了自己的品牌，让大家认识到一个踏踏实实做事情的公司，是对竞买人负责任的公司。在这种情况下，企业的核心竞争力就在不断的形成当中。作为一个公司，不要只看眼前，要看得长久，不要看通货膨胀时期的做法，也要看到通货紧缩以后怎么做，真正形成自己独有的核心竞争力才会可持续经营的能力。

	                                                      转自《中国拍卖》
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	拍卖成交后退货引发的纠纷

一对清代紫檀木家具在拍卖会上成交后，买主认为是近代仿品要求退货，拍卖公司瞒着委托人乐先生办理了退货手续。反复交涉一年多后，乐先生起诉要求拍卖公司赔偿差价损失及利息。近日，市一中院作出终审判决，认为拍卖公司擅自解除拍卖合同，需赔偿乐先生损失37万余元及利息。
 
买得古董却疑为仿品
 
时间回到三年前。龙之梦大酒店四楼正在举办春季大型艺术品拍卖会，其中第455号拍品引人注目。这是一对清中期紫檀木“龙凤呈祥”多宝格，保留价220万元。经过多轮角逐，严先生以280万元的全场最高价拿下拍品。当天，严先生就将100万元转账给了拍卖公司，并出具承诺书，表示将在10天内付清200万元余款（含20万元佣金）。这对多宝格的委托方是50多岁的香港人乐先生，得知自己的宝贝顺利拍出后，十分高兴。在扣除佣金及其他费用后，他可以拿到手257万余元。
 
看着摆在家中的这对多宝格，严先生却犯起嘀咕，怎么材质、颜色越看越不对劲？他在这对多宝格中各取一件抽屉进行切片比对，结果显示“基本断定为非紫檀类木材，强烈怀疑是现代仿真品，而且材料也存在严重问题”。于是，严先生联系拍卖公司，要求撤回拍品，同时向工商部门投诉。
 
一个多月后，拍卖公司上门取回了这对多宝格，工作人员还开具了一份退货单。同时，拍卖公司退还了严先生出具的承诺书，但迟迟未退还100万元款项。为此，严先生起诉要求退款，获法院支持。
 
擅自退货卖家被蒙鼓里
 
乐先生也在着急，因为拍品成交后，他还没拿到一分钱。2009年7月15日，他委托律师发函给拍卖公司，催促支付成交款。
 
拍卖公司没有将已退货的实情相告，反而在回函中说，“买方以材料存在问题为由拒绝付清款项，我们将进一步与买受人沟通，并承诺在收到全部款项后7日内向您支付全部出售收益”。乐先生随即将保留在身边的多宝格部件送往权威部门进行检测，检测结论为“紫檀木”。为此，他向拍卖公司下了最后通牒：8月31日前付款，否则法庭上见。
 
但乐先生始终未拿到成交款，最终他才知道拍卖公司已擅自与买受人办理了退货、退款手续。2010年10月，乐先生将拍卖公司诉至法院，认为拍卖公司擅自退货导致拍卖合同解除，应赔偿损失37万余元及利息。后原审法院一审支持了乐先生的诉请。拍卖公司不服，上诉称自己的行为符合拍卖规则，乐先生未就拍品来源、瑕疵详细告知，导致拍品与图录上描述不一致。况且拍品实际并未成交，乐先生何来37万元损失？
 
拍卖公司应为过错买单
 
市一中院二审认为，乐先生与拍卖公司签订《委托拍卖合同书》，拍卖公司应当妥善处理受托事项。拍卖公司辩称曾就退货事宜与乐先生进行沟通，但没有任何证据加以证明。相反，拍卖公司向案外人出具了退货单，且在给乐先生的函件中又未说明实情，可见拍卖公司始终未就退货事宜征得乐先生同意。拍卖公司擅自解除与买受人的拍卖合同，显然存在过错，应当承担相应责任。乐先生以曾经拍卖的成交款与保留价差额作为损失，向拍卖公司主张赔偿，于法无悖，应予支持。据此，法院作出了上述判决。 
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单色釉瓷：开启市场的黄金时代

来源： 艺术商业　 作者：蒋龙安　
摘要：清《造办处各作成做活计清档·雍正记事杂录》载：雍正十一年的一天，内务府总管年希尧家人郑天赐、宋涛，呈各色菊花式盘十二色，内每色一件。司库常保、首领太监萨木哈承览，奉旨：“著交与烧造磁器处，照此样每式烧造四十件。钦此。”此档案中所载“菊花式盘”，被视为雍正朝单色釉瓷的代表作品。传世完整的菊花式盘十二色…
清《造办处各作成做活计清档·雍正记事杂录》载：雍正十一年的一天，内务府总管年希尧家人郑天赐、宋涛，呈各色菊花式盘十二色，内每色一件。司库常保、首领太监萨木哈承览，奉旨：“著交与烧造磁器处，照此样每式烧造四十件。钦此。”此档案中所载“菊花式盘”，被视为雍正朝单色釉瓷的代表作品。传世完整的菊花式盘十二色，仅有故宫博物院珍藏一套，被奉为雍正单色釉至宝。实际上，雍正菊瓣盘远不止十二色。而风雅慕古的雍正帝，在其执政期间烧制的单色釉，不仅体现其高雅清新的审美，也成为深受市场和藏家追慕的对象。
清三代单色釉 ：“瓷中闺秀”
单色釉瓷器是指仅以一种色彩装饰的瓷器，纵观我国历史中的单色釉瓷，它们或浓艳绚丽、或清淡含蓄；部分单色釉瓷器，釉下有暗刻花纹，似有似无中，既不失单色釉的素雅，又有优美的图案。从宋代官窑到龙泉青瓷，青色系的单色釉十分惹人喜爱，涉及粉青、梅子青、豆青等，以釉色而寓自然。时至明清，单色釉瓷发展出更多的色彩品种，例如：月白、霁红、霁蓝、豇豆红、蟹壳青、柠檬黄、鸡油黄、瓜皮绿、湖水绿、茶叶末、孔雀蓝、茄皮紫、胭脂红等。试图把自然融入器用，一直是古代瓷器烧造的重要目的之一。
清代在明代单色釉制作工艺的基础上，达到了鼎盛。明清景德镇生产的单色釉瓷器，在釉色品种、仿古与创新、器物类别和器物造型等方面，都取得了非凡成就。尤其是盛清三代，单色釉瓷器的烧制工艺更是取得了新的成就，浑然天成的它被誉为陶瓷界的“大家闺秀”。康熙时期，豇豆红、郎窑红是著名的单色釉品种。到了雍正朝，各种高低温颜色釉已达几十种。而清代单色釉品种的增多，也与外来技术的引入有密切关联。故宫博物院考古研究所副所长王光尧介绍：至清代雍正、乾隆时期，在御窑单色釉的烧制中，外来技术的应用至少占到 1/3的比重。单色釉瓷器后也成为明清时期景德镇瓷器的一大亮点。
“雍乾之际，颜色釉瓷器的烧造技术已达到随心所欲的程度。”身为瓷器专家的盛世瑰宝艺术品投资公司董事长陈连勇表示：“雍正朝的单色釉瓷器器型更漂亮，釉色更美，乾隆朝的稍微逊色一点。同样一个柠檬黄的盘子，雍正的可能卖 100 万元，乾隆的就只能卖 50万元。”相较康熙、乾隆时期，雍正瓷的存世量更稀少，但是雍正时在釉色上多有创新，创烧了多种清新淡雅的低温釉彩，如淡黄、淡绿、湖绿、瓜皮绿等。雍正一朝的黄釉瓷声誉颇高，其中又以柠檬黄釉最为出名，此色釉的小杯和菊瓣盘，在收藏市场上都是极受追捧的品类。
艺术品经纪人梁晓新，曾于2016年在北京正观堂举办了“迤逦形色：17世纪单色釉特展”。之所以选择17世纪单色釉，他的理由在于：从历史大背景来看，在1600~1700这百年里，中国进入了一个明清王朝交替的转折和剧变时期，虽然伴随着国破家亡、山河变色的悲伤，但文化艺术与商业贸易也达到了高度繁荣。另一方面，从景德镇陶瓷史来看，民窑创作生产在17世纪进入了一个前所未有的黄金时代。此时单色釉的制作充满了这个时代独有的艺术风格，它们富有无拘无束的想象力以及强烈的文人气息。但随着康熙二十年景德镇御窑厂重启恢复以后，瓷器的设计和生产又重新被官窑垄断。与此同时，从晚明开始，大量江南文人投身于各种社会手工业的设计和创作，从根本上提高了生活器具的艺术品位。特别是花道的盛行，极大地刺激了景德镇设计制作的花器，而它们大部分都是  单色釉瓷器。
易学难精，单色釉瓷收藏门槛高
梁晓新介绍，与其他品种相比，单色釉瓷器的鉴赏与收藏难度较高，需要更高的艺术修养与更大的耐性。一直以来，国内外专注此道，进而能形成系统规模的单色釉收藏家可谓寥若晨星。而一但形成有脉络的收藏，藏家往往会和博物馆等机构合作，向社会展示这些藏品。
曾任香港收藏家组织“敏求精舍”主席的叶义收藏涉猎甚广，早在1977年，就与谭志成合作，策划推出了“明清：色釉瓷展览”，在文物界掀起收藏、研究中国“一色釉瓷器”热潮。2005年，上海博物馆、首都博物馆与香港中文大学文物馆，则联手举办了已故香港瓷器收藏大家、暂得楼主胡惠春收藏的“康雍乾单色瓷器”巡回展，为藏界所瞩目。暂得楼所藏清三代单色釉瓷均搜集于20世纪 30~70 年代，这些藏品中的一部分，后来成就了上海博物馆的暂得楼陶瓷馆。“过了大半个世纪，主人的品位和见识仍然经得起考验”，2017 年香港佳士得秋拍，在“暂得楼藏清代官窑单色釉瓷器”专场中，8件（组）单色釉精品瓷器全部成交，总成交额达 3815 万港元。其中清雍正孔雀蓝釉蒜头瓶，更取得1270万港元的成交价。
在海外，20世纪以来的著名陶瓷收藏家，以瑞士知名陶瓷收藏大家阿尔弗雷德·鲍尔（Alfred Baur）最为著名，他收藏的中国瓷器达 662件，其中又有大量单色釉瓷。此外，大维德爵士（Sir. Percival David）、英国牛津大学考古和艺术史研究室主任霍尔、美国私人收藏家高登伉俪，也都是闻名的明清单色釉瓷器收藏家。
近年来，单色釉瓷器的艺术价值逐渐受到内地收藏界的关注。2018年9月，保利艺术博物馆推出“大朴尚简：明清单色釉瓷器菁华展”，展出的110余件（组）藏品，囊括了来自瑞士玫茵堂、北美十面灵璧山居等重要私人旧藏的单色釉瓷器。这些藏品的现任主人，不乏一些卓有远见的内地藏家，比如以黄釉瓷器收藏著称的广州新晋藏家—自得堂主冯玮瑜。早在2016 年，冯玮瑜就联合中国嘉德，举办了“皇家气象：明清御窑黄釉器特展”。据冯氏介绍：此次展览，她几乎展出了自己收藏中的所有黄釉瓷，共计33件（套），它们很多是成对的珍稀瓷器。黄釉瓷存世数量稀少，搜集尤为不易。展品自明中期至清晚期，涉及其中 13个朝代，跨度400余年。她自己经多年积累，才慢慢组成一个接近完整的序列。
2018年7月，广东省博物馆举办了“五色祥云：自得堂藏宋元明清单色釉瓷器特展”，展出了冯玮瑜所藏单色釉瓷器中的精品。冯氏认为，这些线条流畅、富有韵律感的单色釉瓷，其实非常符合现代美学规律，与我们今天的审美观是不谋而合的。
虽说近年来出现了多场高质量的单色釉瓷主题展，但梁晓新表示：“实际上，单色釉瓷器易学难精，门槛很高。但优质的单色釉瓷器在拍卖市场上的表现一直稳定增长，对严肃的收藏家具有很大吸引力。”
屡创新高，清三代单色釉瓷器开启“黄金时代”？
目前清三代单色釉成为众多藏家的追逐对象，在拍卖市场上也屡屡取得不俗成绩。
2017年的香港佳士得春拍，清雍正粉青釉贴花双龙盘口尊，以 7500 万港元起拍，最后以1.4054 亿港元成交，刷新了2014 年清乾隆粉青釉浮雕“苍龙教子”图罐的 9420 万港元的成交价，创下中国单色釉瓷新的世界拍卖纪录。

回顾单色釉瓷多年来的拍卖纪录，其第一波市场高峰应是在 2009 年。在当年的香港苏富比春拍中，清乾隆粉青釉浮雕芭蕉叶纹镂空缠枝牡丹图长颈胆套瓶，以 4770 万港元成交，创下当时单色釉瓷器的拍卖纪录。同年秋拍，一件清乾隆粉青釉三牺弦纹壶，成交价达到了2026 万港元，而此器在 2006 年香港秋拍中，成交价只有 874.4 万港元。
而自2012年，在香港苏富比“敦朴涵芳：胡惠春旧藏清代单色御瓷”的专场拍卖以及北京保利艾弗瑞·克拉克伉俪（Mr & Mrs.Alfred Clark）旧藏的乾隆御题官窑贯耳方壶拍出3622.5万元成交价之后，则出现了香港、内地市场单色釉瓷器市场比翼双飞的状态。例如：香港苏富比 2013 年秋拍，一件估价1000万~1500万港元的清乾隆豆青釉浮雕瑞蝠双鱼百寿图如意耳瓶，以8860万港元，创下当年清代单色釉瓷拍卖价之最；2014年，北京东正春拍“皇家长物：宫廷艺术”专场中，清乾隆天蓝釉双龙耳瓶则以4025万元成交，打破了内地单色釉成交纪录。
大体说来，在目前的拍卖市场上，与其他类别的彩瓷相比，清代单色釉瓷表现出颇受瓷器市场欢迎的态势。


​单色釉，未来市场或可期
在各大拍卖场上，藏家和买家见惯了彩瓷的色彩斑斓，单色釉瓷则以其天然去雕饰的自然之美，为陶瓷收藏带来一股清新之风。与此同时，清三代单色釉存世量相对较少，未来升值空间相对较大。
梁晓新告诉记者：单色釉作为陈设观赏之用，属于文人雅玩之列，最忌相同之作，不会重复烧造。清代单色釉瓷器的艺术顶峰毫无疑问是在雍正窑，但是这个荣耀与成就的基础，实际上是建筑在 17 世纪的作品上。晚明至清初，江南名士积极参与到瓷器的设计与制作中，使这一时期的瓷器充满了充沛鲜活的创造性，具有浓郁的生活气息与文人趣味，从而创作出不少特殊器型与特殊釉色的作品，它们可能会带来更大惊喜。另外，从工艺制作上来讲，单色釉瓷的烧制难度大，流传至今的佳品多为官窑烧制，很多精品还保存在大博物馆中，民间流通的相对较少。最后，单色釉瓷也符合西方现代美学中的极简主义，迎合了国际收藏市场的大方向。
《单色釉瓷：开启市场的黄金时代》选自《艺术商业》11月刊，文章有删减
                                   （责任编辑：江静）

谈艺术品消费的动机与常见心理
	      文/刘双舟
动机是推动人从事某种活动，并朝一个方向前进的内部动力，是为实现一定目的而行动的原因。艺术品消费的目的主要有三种：占有、获利和实用。收藏型艺术品消费的主要目的是占有；投资型艺术品消费的主要目的是财产的保值和增值；生活型艺术品消费的主要目的则是满足自我的实际需要。为了实现这三种目的而采取艺术品消费行动的原因就是艺术品消费动机。从心理学角度来看，艺术消费的动机是非常多样化的。


一、艺术品消费的从众心理
艺术消费有时需要消费者做出个人的审美判断，但是大多数艺术消费者在选择艺术作品时，由于审美能力、艺术修养、社会地位、自信心等各种因素的制约，往往表现出某种程度的从众或随大流心理。比如，收藏界流行收藏明清官窑瓷器，我也开始注重这类藏品的收藏，尽管我并不太了解明清官窑瓷器。看见别人购买艺术品基金，我也做样的投资，尽管我并不太了解艺术品基金的前景。周围朋友们家里都有几件红木家具，我也想着添置几件。这就是以中国从众心理。艺术消费不完全是一种纯粹个人的活动，在很大程度上是一种社会行为，即使是在个人情境下进行的艺术消费活动，其审美判断、审美经验和审美趣味也难以摆脱社会环境和社会心理的影响。

二、艺术品消费的攀比心理
艺术消费中的攀比心理主要存在于收藏型艺术消费中。攀比心理早在中国古代的收藏中已经存在。文人士大夫们借品鉴、赏玩古物来标榜自己的人格理想，并且形成了竞相攀比的风气。今年来艺术品市场上的攀比之风更盛，就其原因，与刚刚富裕起来人群文化修养有一定关系，经济上的富裕并没有带动文化品位上的提升，比花钱、比奢侈成为一种时尚。有些并不懂艺术的新富们热衷于“附庸风雅”带来的虚荣和成就感，看到别人收藏到一个比较好的物品，自己就想拥有更好的，把别人比下去。这种攀比心理在一定程度上使得艺术品拍卖市场的价格出现“虚高”。
三、艺术品消费的炫耀心理
炫耀心理与攀比心理有一点相似，都是为了自我表现。但是攀比心理有比较的对象，而炫耀更多体现为一种“唯恐人不知”的高调姿态。就艺术品收藏型消费而言，传统社会的大收藏家大多采取“收而藏之，秘不示人”的态度，消费的过程通常是低调的。现在世界上艺术品拍卖行业仍保留着“匿名交易”的习惯，我国《拍卖法》中就明确规定拍卖公司有为买卖双方的身份进行保密的义务，很多“天价”成交的艺术品的当事人身份一直不为公众知晓。但是在大型文物艺术品拍卖会上，也有不少高价位的买家不怕别人知道自己的消费行为，甚至唯恐别人不知道。上个世纪60年代，先富起来的日本成为西方艺术品拍卖会上的最大买家，其中不少收藏家就非常喜欢炫耀，创造了一个又一个印象派作品的世界拍卖纪录，在国际艺术品市场上留下了很“不理性”的消费印象，其实这种“不理性”是有意炫耀的结果。
四、艺术品消费的广告心理

传统艺术品市场上的消费者主要是具有一定经济实力的个人。近年来随着我国艺术品市场的快速发展，艺术消费人群的机构也在发生变化，越来越多的机构开始介入艺术品市场，成为了推高艺术品价格的主力军。机构消费艺术品的目的比较多元化，有企业购买艺术品是为了完善资产配置，有些企业是为了丰富企业文化，但是也有不少企业是出于“广告宣传”动机而参与艺术消费的。购买引人关注的艺术品，一方面可以提升本企业的社会形象，另一方面，可以起到比商业广告效果更好的“轰动效应”，让社会公众快速记住自己的公司和产品。在进行这种艺术消费时，通常会在事先进行周密的策划，同时让媒体跟踪报道，增加“曝光度”。
五、艺术品消费的投机心理
投机的心理主要体现在以投资获利为目的的艺术品消费中。从艺术品市场发展的角度来看，最先出现的消费应该是收藏型的，然后是投资型的，最后才是大众化的生活型消费。艺术品的市场价格攀升的越快，真正为了爱好和鉴赏目的的收藏型消费就会下降，同时投资型消费就会增加。市场越好，投资的心理就越强。在2009-2011年我国艺术品市场发展的高峰时期，抱着投机心理参与艺术市场的消费者数量迅速增加，有些人在一场拍卖会上是买家，很快就会在另外一场拍卖会上以卖家身份出现。收藏与投资的区别主要在于消费的目的不同。购买自己喜欢的艺术品的消费行为属于收藏，而购买别人喜欢的艺术品的消费行为则主要是投资性的，甚至是投机性的。出于投资目的的大约占到百分之七八十或者八九十。投资心理的消费抬高了艺术品的价格，增加了艺术品市场上的“泡沫”和风险。
六、艺术品消费的求异心理
与工业化批量生产的其他消费品不同，艺术品具有非常鲜明的个性，即便是同一个艺术家创作的作品，相互之间也存在着差异性。艺术品的这种特性正好满足了人们的求异心理。人们在消费艺术品是所抱有的追求与众不同与标新立异效果的消费动机，反过来又可以推动新产品的出现，尤其是依赖市场的艺术家，在进行艺术创作时常常会把消费者们的“偏好”重要的考虑因素。求异心理在当今的大众化消费者体现的更为明显。80后和90后已经成为了艺术消费的主力，与他们的父辈相比，他们在消费活动中更加注重个性，希望与众不同。这种需求导致艺术市场中出现了“定制化”的创作思潮。
七、艺术品消费的好古心理
收藏意义上的艺术品消费源于古玩业的产生和发展。我国的古玩风气可以追溯到汉魏晋唐时期，北宋时期，随着金石学的兴起，古玩收藏之风开始盛行，可以说古玩业正是复古和崇古思想的产物。人类在漫长的历史发展中，遗留下了大量的文化艺术遗产，这些文化艺术品都包含着当时的文化信息。好古是艺术消费的一个古老动机，由于年代越久远的文物艺术品数量上越稀缺，因此人们普遍认为越古的东西价值也越高。就越值得珍藏。这一点从作伪主要是仿古这一偏好中可以得到佐证。
八、艺术品消费的审美心理
通过欣赏艺术品来满足自己对审美的欲望，这是艺术消费中最初的，也是最根本的心理。通过艺术消费来寻求部分自我价值的实现，这是所有消费动机中最正能量的动机。《艺术哲学》艺术的作者丹纳（H.A Taine）曾经说过：人要区别与动物，“开始一种高级的生活，静观默想的生活，关心人所依赖的永久与基本的原因”，有两种途径：一是科学；一是艺术。艺术把最高级的表现基本原因和基本规律的内容传递给大众，人们可以通过易于感受的艺术，人身原因和规律。这是人类艺术消费的第一动机。
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	2600175

	杨敏
	唐山市融华拍卖有限公司
	河北容膝拍卖有限公司
	2500190

	沈玉霞
	威海市鑫林拍卖有限公司
	河北聚宝盆拍卖有限公司
	1900379

	孟玲玲
	北京中盛国拍国际拍卖有限公司
	河北翰林墨轩拍卖有限公司
	1700615

	肖晔
	张家口瑞亨拍卖有限公司
	河北首信拍卖有限公司
	2500086

	王林
	河北丁元拍卖有限公司
	张家口瀚昌拍卖有限公司
	1900032

	杨静
	遵化市嘉航拍卖有限公司
	北京印千山国际拍卖有限公司
	2100436

	刘悦
	辽宁崇源拍卖有限公司
	河北新陆拍卖有限公司
	2600162

	于晓凌
	承德市舜兴拍卖有限公司
	河北新陆拍卖有限公司
	1900108

	于潇
	临沂东泰拍卖有限公司
	河北宝鼎拍卖有限公司
	1800150

	张立红
	河北鸿志拍卖有限公司
	河北品金拍卖有限公司
	2700117

	高杰
	河北镒德拍卖有限公司
	邢台市正祥拍卖有限公司
	2800095

	孙云军
	河北恒贞拍卖有限公司
	邯郸市方鼎拍卖有限责任公司
	2600126

	刘晓娜
	邢台融德拍卖有限公司
	河北诺圆拍卖有限公司
	2700092

	王美娟
	唐山市金德拍卖有限公司
	河北红柏拍卖有限公司
	2800094

	陈礼泷
	山东鑫茂元拍卖有限公司
	河北瀛海拍卖有限公司
	2700437

	万爱军
	廊坊市天正拍卖行有限责任公司
	河北价信拍卖有限责任公司
	2800113

	于艳玲
	石家庄执信德拍卖有限公司
	河北省嘉海拍卖有限公司
	1700130

	刘晓靖
	沧州市汇丰拍卖有限公司
	沧州恒通拍卖有限公司
	2300049

	邓建鹏
	河北艺雅拍卖有限公司
	邢台市正祥拍卖有限公司
	2300059
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